REKLAMA OOH W POLSCE - Q1 2024

OOHlife Izba Gospodarcza® przedstawia informacje dotyczaca wielkosci rynku OOH w Polsce
w pierwszym kwartale 2024 roku. Dane zostaty przygotowane we wspotpracy OOHlife Izba
Gospodarcza i Domu Mediowego STARCOM (Publicis Group).

Rok 2024 przynidst zwiekszenie liczby podmiotéw dziatajagcych na rynku reklamy OOH, ktérych
przychody uwzgledniamy w raporcie Izby. Ponizej prezentujemy dane o wielkosci sprzedazy dla
rozszerzonej bazy firm, przy czym dynamika rynku w stosunku do analogicznego okresu roku
ubiegtego zostata obliczona w oparciu o baze firm z Q1 2023.

Q1 2024 OOH. RYNEK

Q12024 167,28 min

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + REKLAMA
DIGITAL OOH zamkneta sie kwota w wysokosci 167,28 min PLN (w stosunku do tej samej
bazy w Q1 2023 byta wyzsza anizeli w pierwszym kwartale 2023 roku o 27,9%).

Wzrost sprzedazy OOH w Q1 2024 w stosunku do stabszego wynikowo Q1 2023 odzwierciedla trend
utrzymania dobrej koniunktury dla reklamy OOH z drugiej potowy ubiegtego roku. Istotne sg tez
zmiany cen sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach reklamy OOH w zwigzku z inflacjg i
wiekszymi kosztami eksploatacji oraz rosngce udziaty sprzedazy we wszystkich segmentach reklamy
OOH, a przede wszystkim na nosnikach cyfrowych.

Wptyw poszczegdlnych segmentdw rynku reklamy OOH na wynik Q1 2024.

Q1 2024. KLASYCZNE OOH

Q1 2024 113,83 min

W Q1 2024 roku wielko$¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 113,83 min PLN (w
stosunku do tej samej bazy w Q1 2023 byta wyisza anizeli w pierwszym kwartale 2023 roku
0 22,7%).

! Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej podjeto 7 maja 2024 roku
uchwate w sprawie zmiany nazwy Izby na: OOHlife Izba Gospodarcza.



W klasycznym OOH gtéwne przychody generujg dwa rodzaje nosnikéw: Citylight (w grupie nosnikéw
pods$wietlanych) oraz Billboard 18 m? (w grupie nosnikéw tradycyjnych). W Q1 2024 sprzedaz
powierzchni ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita ponad 67% przychodéw. Stabilna pozostaje
sprzedaz powierzchni ekspozycyjnych na tradycyjnych nosnikach duzego formatu 36 m? i 48 m? (ca.
16,5% przychoddéw) oraz na nosnikach podswietlanych typu Backlight w réznych formatach (ca. 12%
przychoddw).

W zwigzku ze znaczgcym spadkiem podazy powierzchni ekspozycyjnych na tradycyjnych nosnikach w
formacie 12 m?, powierzchnie te przestajg mieé istotny wptyw na sprzedaz reklamy OOH. Firmy
decydujg o zwiekszaniu inwestycji w zakresie rozbudowy sieci nosnikdw podswietlanych oraz
cyfrowych.

Wydatki promocyjno-reklamowe w KLASYCZNYM OOH odnotowujemy w Q1 2024 nadal gtéwnie w
sektorach ,handel”, ,telekomunikacja”, ,media”, ,zywnos$¢” oraz ,spoteczne/polityczne”, co ma
zwigzek z kampanig samorzadowg. Utrzymuje sie rodwniez zaangazowanie sektorow ,podroze i
turystyka” oraz ,finanse”.

Udziat sektorow w sprzedazy KLASYCZNEGO OOH w Q1 2024:

Q1 OOH KLASYCZNE
2024 SEKTOR

TELEKOMUNIKACJA 18%
HANDEL 15%
SPOLECZNE/POLITYCZNE 14%
MEDIA 11%
ZYWNOSC 10%
PODROZE | TURYSTYKA 9%
POZOSTALE SEKTORY 23%
RAZEM 100%

Q1 2024. CITY TRANSPORT

Q1 2024 10,57 min

W Q1 2024 roku wielkos¢ sprzedazy w City Transporcie wyniosta 10,57 min PLN i byta
wyisza w stosunku do tego samego okresu roku ubiegtego o 46,8% (baza spotek w City
Transporcie pozostata bez zmian).

Reklama w City Transporcie wykorzystuje zewnetrzne powierzchnie oraz wewnetrzne przestrzenie
pojazdéw komunikacji miejskiej. Wzrost sprzedazy w Q1 2024 w stosunku do tego samego okresu
roku ubiegtego wigze sie przede wszystkim z mozliwoscig wykorzystania nosnikdw zainstalowanych w
wagonach Metra Warszawskiego. W Q1 i Q2 2023 byty one niedostepne.



Zainteresowanie reklama w City Transporcie wigze sie ze zmieniajgcym sie jakosciowo portfolio
powierzchni przeznaczonych dla celdw reklamowych. Istotny jest tu réwniez mobilny, duzy zasieg na
monitorowanych trasach przejazdu pojazdéw komunikacji miejskiej.

Q1 2024. REKLAMA DIGITAL OOH

Q12024 42,88 min

W Q1 2024 sprzedaz DIGITAL OOH wyniosta 42,88 min PLN (w stosunku do tej samej bazy
w Q1 2023 byta wyzsza anizeli w pierwszym kwartale 2023 roku o 38,0%).

Udziat reklamy cyfrowej w rynku OOH wynidst w Q1 2024 blisko 26%. W tym samym okresie 2023
roku byt na poziomie 24%, a w catym ubiegtym roku 24,7%.

DIGITAL OOH utrzymuje trend wzrostowy ze wzgledu na coraz wieksze zainteresowanie
reklamodawcéw. Rosnie liczba nosnikéw cyfrowych dostepnych na rynku OOH. Szybciej w
przestrzeniach zamknietych (galerie handlowe, sklepy wielkopowierzchniowe, kluby fitness, budynki
biurowe, obiekty uzytecznosci publicznej, dworce kolejowe, lotniska, przejScia podziemne, pojazdy
komunikacji miejskiej, wagony kolei podmiejskich i aglomeracyjnych). Wolniej w przestrzeni miejskiej
ze wzgledu na istniejgce ograniczenia administracyjne. Upowszechniajg sie procesy automatyzacji
zakupu i emisji reklam, w tym zastosowania programatycznego modelu zakupu.

Udziat sektorow w sprzedazy DIGITAL OOH w Q1 2024:

Q1 DIGITAL OOH
2024 SEKTOR

TELEKOMUNIKACJA 17%
MEDIA 15%
PODROZE | TURYSTYKA 14%
ZYWNOSC 13%
HANDEL 11%
SPOLECZNE/POLITYCZNE 7%
POZOSTALE SEKTORY 23%
RAZEM 100%

Wydatki promocyjno-reklamowe w DIGITAL OOH odnotowujemy w Q1 2024 w sektorach zbieznych
do KLASYCZNEGO OOH.

Liderem w segmencie reklamy DIGITAL OOH jest firma Screen Network, a wérdd czotowych graczy sa
firmy: Clear Channel Poland, AMS, Jet Line, Stroer, Synergic i IMS Sensory Media, oferujgce emisje
spotéw zaréwno na nosnikach usytuowanych w przestrzeniach zamknietych, jak i w przestrzeni
miejskiej.



Q1 2024. REKLAMA WIELKOFORMATOWA

W raporcie podsumowujgcym ubiegty rok — Raport OOH 2023, szacowaliSmy wartos¢ rynku reklamy
wielkoformatowej OOH w roku 2023 na blisko 150 min PLN. Estymowana wielkos¢ sprzedazy w Q1
2024 wynosi 36,5 min PLN.

Liderem w segmencie reklamy wielkoformatowej jest firma Braughman Group Media, a wsréd
czotowych graczy sg firmy: Grupa RW Media oraz BP Media. Takze firmy AMS, Synergic, Gigaboard
Polska i Stroer oferujg réznorodne opcje wielkoformatowych powierzchni ekspozycyjnych.

PROGNOZA 2024

Liczymy, ze w tym roku dodatkowy, pozytywny wpltyw na wynik sprzedaiy bedg mie¢ kampanie
przed wyborami do samorzadu i parlamentu europejskiego oraz przy okazji wielkich imprez
sportowych: Mistrzostw Europy w Pitce Noznej oraz Letnich Igrzysk Olimpijskich. W zwigzku z tym
oczekujemy zwiekszenia udziatéw reklamy OOH na rynku mediéw oraz dynamiki wzrostu na
poziomie 12-16%.

W pierwszych dniach czerwca odbedzie sie w Hong Kongu Kongres World Out Of Home Organization
z udziatem wszystkich wiodgcych firm OOH na Swiecie. Tematami tego wydarzenia bedg miedzy in-
nymi:

e Wptyw sztucznej inteligencji na wiele aspektéw naszej dziatalnosci.

e (Czy zrownowazony rozwoj jest dla niektérych jak storn w sktadzie porcelany.

e Rosngce znaczenie ewolucji pomiaru odbiorcéw w mediach - wcigz najwazniejsze wyzwanie
dla OOH.

e Utatwianie zakupu reklamy OOH dzieki AdTech i wykorzystaniu narzedzi omnichannel.

igrz/lk/maj 2024



